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Prolog

In dem vorliegenden Corporate Design
Handbuch sind die Gestaltungsprinzipien
und die wichtigsten Regelungen als Grund-
lage fir das einheitliche Auftreten nach
innen und aufzen aufgefihrt.

Das Corporate Design ist ein lebendiges
Konstrukt, das stetig weiterentwickelt und
erganzt werden muss. Neben den klaren
Richtlinien fir die Wiedererkennbarkeit
enthdlt es kreative Ansdtze fiir weitere

noch zu entwickelnde Elemente.

Das Corporate Design unterstitzt auf

allen visuellen Medien das Erscheinungsbild

der Stadt Brandenburg und schafft klare

Unterscheidungsmerkmale zu Mitbewerbern,
stdrkt das Auftreten und vermittelt

Kompetenz, Gemeinschaft und Sympathie.

Da musste
drauf achten.







BASISELEMENTE

Herleitung

Ein starkes Logo ergibt sich aus Form und Inhalt. Es l&sst dabei genligend Freiraum fir Interpretati-
onen. Das Wesen der Brandenburger liegt im Pragmatismus, in der Kirze, im Einfachen, Schnoérkel-
losen aber deshalb nicht Einfallslosen.

Auch grafisch wird dieser Anspruch gerecht. Die Slab Serif Schrift Choplin zeigt durch pragnante
Buchstabenformen, schnorkellos geometrische Formen das, was Brandenburg ausmacht. Auch die
typische Klinkerbauweise ist darin wiederzuerkennen.

Das Grundlogo wird in Schwarz verwendet. Es kommen im Claim entsprechende Farben hinzu,
sodass der Auftritt keinesfalls dister wirkt. Die reduzierte Farbgebung des Logos ldsst groBen
Spielraum, die Marke in allen Bereichen entsprechend mit Leben zu flllen.

Die ausfuhrliche Wesens-
beschreibung der Brandenburger
und die Ableitung der Marke
Stadt Brandenburg steht im
Gernlesebuch ab Seite 30.

BASISELEMENTE

Stadt Brandenburg.

an der Havel

Primdre Anwendung
Das Logo wird in der Regel immer schwarz auf weil3 verwendet.

Das ergibt einen hohen Kontrast, damit eine gute Lesbarkeit und fordert
in der Anwendung die Wiedererkennung.

Stadt Brandenburg. SW positiv

an der Havel 100% Schwarz

Sekundare Anwendung

Nur in Ausnahmeféllen wird das Logo in Weil auf schwarzem
oder farbigem Grund verwendet.

Stadt Brandenburg. S megaty

an der Havel




BASISELEMENTE

Positionierung und Grofze

Die GroRen der beiden Schriftzeilen stehen im Verhaltnis 2:1 zueinander.
Sprich die Wortmarke ,Stadt Brandenburg” ist doppelt so gro3 wie die
darunterstehende Zusatzzeile. Sie steht ohne Zwischenraum direkt an
die Unterlange des ,g“ anknipfend darunter. Da alle anderen Buchstaben
der Wortmarke keine Unterlangen besitzen, kommt es nicht zu
ZusammenstoBen, egal welches Wort im Claim ergénzt wird.

Bei der Positionierung des Logos ist darauf zu achten, dass ausreichend
Freiraum um das Logo herum bereitgehalten wird, um die Lesbarkeit und
Erfassbarkeit zu gewahrleisten. Der bereitgestellte Mindestfreiraum in
Form des grof3en ,B“ ist proportional zur GréRe des eingesetzten Logos
zu wahlen.

Schriftgrofze doppelt

Schriftgrofze einfach

Stadt Brandenburg. Mindestgrdfze

an der Havel Die MindestgrofRe des Logos betragt

| 35mm in der Breite - das entspricht

der Lange der Wortmarke ,Stadt
Brandenburg” mit Punkt dahinter.
Dabei ist die Wortmarke 10 pt grof3
und die Zusatzzeile ,an der Havel'

o pt.

BASISELEMENTE

Claim

Einen Claim im klassischen Sinn gibt es nicht.

Die Stadt Brandenburg ist so vielfaltig, dass beliebig viele Eigenschaften
und Worte ,hinzugedichtet" werden dirfen. So wird die Wortmarke je
nach Thema um ein Wort, maximal zwei, als Zusatz vor die Wortgruppe
,an der Havel" erweitert - kurzgefasst und auf den Punkt gebracht.

Stadt Brandenburg_ Neutrale Anwendung

an der Havel Das Logo in neutraler Form kommt

\
bestimmtes Thema in den Vorder-

Uberall zum Einsatz, wo kein

grund gesetzt wird.

Stadt Brandenburg_ Themenbezogene

Anwendung

Feiern an der Havel . L .
Seine Lebendigkeit erhalt das

Logo durch das Hinzuflig

Wortes, welches kur

Stadt Brandenburg. Stimmung, ein ,‘?(,W’(,,\DUH;{ oder

eine rationale Be
ganzt. Die Farbigkeit des Zusatzes
ergibt sic

chnung er

Si[¢

an der Havel

1 aus dem Inhalt oder aus

dem zug en Bildmaterial.

Dadurch p n praktisch alle

Farben zum schwarzen Logo.

Die inhaltlich korrekte Ver-
wendung des Claims steht im
Gernlesebuch ab Seite 64.




Das Logo ist einfach und doch missen die genannten Regeln eingehal- Auch Spielereien mit dem Logo wie das Hinzufligen von Effekten oder

ten werden, um ein einheitliches Erscheinungsbild zu gewahrleisten. Verzerrungen sind nicht erlaubt. Das nimmt der Marke die Kraft und
Damit sind Modifikationen der Wortmarke Stadt Brandenburg unzulassig. Eindeutigkeit.

Nachfolgend sind einige Beispiele fir unzuldssige Logo-Abwandlungen

abgebildet.

Stadt Brandenburg Stadt Brandenburg.

Feiern an der Havel an der Havel

Stadt Brandenburg. Stadlt Brandemnlourg.

Feiern an der Havel an der Havel

Stadt der %\g‘g '
Brandenburg. S’cdd*’ o de

Feiern an der Havel

Stadt Brandenburg. Stadt Brandenburg.

Feiern an der Havel an der Havel



BASISELEMENTE

Farbwelt

Die Grundfarbe der Wortmarke, das Schwarz, vertragt sich mit allen Farbtéonen. Es gibt (derzeit)
keine Festlegung nach Themenbereichen, sondern es wird alles so ,bunt® gestaltet, wie es am
besten zum Thema passt. Wenn sich im Laufe der Anwendung des Corporate Designs jedoch
einige feste Farben abzeichnen, so ist das nattrlich auch moglich. Die Farben fir den Zusatz zur
Stadt Brandenburg an der Havel generieren sich im besten Falle aus dem Bildmotiv. Es ist
prinzipiell jede Farbe moglich. Die einzige Anforderung, die erfillt sein muss, ist der ausreichende
Kontrast zu Schwarz. Ist das bei einer ausgewahlten Farbe nicht gegeben, kann beispielsweise
die Farbdeckung reduziert werden, um den Kontrast zu gewdhrleisten.

Um den Farbigkeiten auch Raum zur Wirkung zu geben, ist die prinzipielle Gestaltung der
Marke Stadt Brandenburg mit viel Weisraum vorgesehen.

Weifz

BASISELEMENTE

Beispiel-
haftes
Farb-
spektrum

(Auszug)

Dunkle Farben

Sie kénnen mit Hilfe zurlick-
genommener Deckkraft trotzdem
zum Einsatz kommen.

Durch die abgeschwachte Farb-
intensitat ist die Kontrastwirkung

zum Schwarz wieder gegeben.




BASISELEMENTE

Schriften

Logo-, Headline- und Auszeichungsschrift

Als Logoschrift dient die moderne serifenbetonte Schriftfamilie Choplin, entworfen von René
Bieder (2014). Als Schrift mit klaren geometrischen Buchstabendetails, einem kraftigen Charakter
und ihren Schnitten von ,Extra Light" bis ,Bold“ eignet sie sich hervorragend fur einen abwechs-
lungsreichen Einsatz und ist fur Headlines und Auszeichnungen definiert. Die Choplin ist auRerdem
als Webfont in den gezeigten Schnitten lizenziert. Durch die kontinuierliche Nutzung dieser Schrift
in allen Kommunikationsmedien wird das einheitliche Markenbild der Stadt Brandenburg gewahr-
leistet. Folgende Schriftschnitte kdnnen in der Gestaltung verwendet werden. Diese sollte sich
auch in allen internen und externen Dokumenten wiederfinden.

Choplin Extra Light
ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvexyz!“$%&/()="*#
1234567890

Choplin Book
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvexyz!“$ % &/()=2*#
1234567890

Choplin Medium
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvexyz!“$ % &/()=2*#
1234567890

Choplin Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPORSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvexyz!“$ % &/()=?*#
1234567890

spartanisch

tuchtig typl ach
pragmatisch

klar

Schriften

Fliefztextschrift

BASISELEMENTE

Da die Choplin keine Schrift fr viel Text ist, weil sie schwer erfassbar ist und eine zu groBe Lauf-
weite hat, wird flir Mengentext die Lato verwendet. Auch hier kann mit finf Schriftschnitten (und
den dazugehorigen Italicschnitten) Text gut akzentuiert werden. Durch ihren schlichten, serifen-
losen und ebenfalls geometrischen Charakter bietet sie einen guten Gegenpart zur auffalligen
Choplin, ohne eine zu grofBe Eigenstandigkeit zu haben.

Die Lato wurde 2010 von tukasz Dziedzic entworfen und ist ein frei zugdnglicher, kostenfreier
Googlefont, auch online zu verwenden. So ist es moglich, dass alle, die das Corporate Design mit

Leben flllen, diesen auch einsetzen kénnen und sollen.

Lato Hairline
A\BCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijklmnopgrstuve

Lato Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvexyz!“$%&/()=2*#
1234567890

Lato Regular
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvexyz!“$%&/()=2*#
1234567890

Lato Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvexyz!“$%&/
()=2*#1234567890

Lato Black
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvexyz!“$%&/
()=2*#1234567890

einfach

Lato Hairline Italic

Lato Light Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvexyz!“$%&/()=7"#
1234567890

Lato Regular Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvexyz!“$%&/()=*#
1234567890

Lato Bold Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvexyz!“$%&/
()=2*#1234567890

Lato Black Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefshijkimnopqrstuvexyz!“$%&/
()=2*#1234567890

scnnorkellos




BASISELEMENTE

Schriften

Schreibweise Markenname

Dieser Text steht anstelle der Manuskriptfas-
sung und hat keinerlei Beziehung zu dem hier
vorliegenden Layout, sondern dient dazu, den
Markennamen Stadt Brandenburg an der Havel
und das Erscheinungsbild der hierfir ausge-

wahlten Schrift praxisgetreu vorzufthren.

(Eine Herausstellung im Bold-Schriftschnitt ist nicht notwendig. Trennungen des
Markennamens im Textblock werden weitestgehend vermieden.)

BASISELEMENTE

Visuelle Variable

Herleitung

Als visuelle Variable wird ein Zick-Zack Muster eingesetzt. Das Element
entstammt aus den bestehenden Wechsellinien und wird durch die An-
mutung von Wellen zu einem markanten Hintergrundmuster. Der Einsatz
am Formatende ist nicht randabfallend, da es sich um den Fluss Havel
und nicht um ein Meer handelt.

Die visuelle Variable besteht aus genau 8 Streifen, die die Anzahl der
Stadtteile symbolisieren.

Formalitdten
Sie kann in verschiedener Weise z.B. zur Gestaltung von Printprodukten Der Neigungswinkel der Einzel-
eingesetzt werden. Das Element ist in der GroRe flexibel. Es dient der segmente betrégt 15°. Dadurch
Gestaltung von Hintergriinden, Hervorhebungen von einzelnen Elemen- entsteht ein sehr stumpfer Winkel.
ten oder Textpassagen und zur Auflockerung des Erscheinungsbildes.

Damit Farblinie und weil3er Abstand

Der konsequente Einsatz dieses Elementes in der festgeschriebenen Art optisch gleich grof3 wirken, ist der
und Weise verleiht dem Corporate Design der Stadt Brandenburg eine rechnerische Abstand (wei3er Bereich)
starke Pragnanz und einen hohen Wiedererkennungswert. etwas kleiner.
4
1
1
15° 150° 15°

Bewegung

Wasser
klar




J  sasisELEMENTE BASISELEMENTE

Visuelle Variable Visuelle Variable

Farbigkeit Anwendung

Die Farbigkeit des Zick-Zack-Musters kommt aus der Definition des Das Muster kann vielfaltig eingesetzt werden. Es kann Uber die gesamte Breite des Formates
Themas, welches im Claim festgelegt wird. Es kénnen von dieser gehen und damit links und rechts in den Beschnitt laufen. Uber Bildern wird das Muster transpa-
definierten Grundfarbe auch jederzeit Tonwertabstufungen und rent eingesetzt. Es kann auch Uber Textkasten laufen, unterbrochen werden oder auch mal frei in
Transparenzen vorgenommen werden. Kontraste und Lesbarkeit Kastenform stehen. Fir Trennungen darf auch eine einzelne Linie zum Einsatz kommen.

setzen hier die Grenzen.

pitatius cum eaa
duciam, soluptamet
mnis essin Nos
eicatempor molessi

volor aeperibus es
plignam nem.

(i

Stadt Brandenburg.

Erntekultur an der Havel

Mit beiden
Beinen fest

im Leben.
e e

IM HIER

So nicht & JETZT

Ein Mix aus mehreren
Farben innerhalb eines
Musters ist nicht erlaubt.
Alle acht Linien werden
immer in der gleichen Farbe
abgebildet.




J  saAsISELEMENTE

Gestaltungselement

Der Punkt wird zum Kasten und dient somit auch als Gestaltungselement
und formgebender Baustein fir Bilder (grafisch, fotografisch), Text sowie
flr Farben und Muster.

Stadt Brandenburg.

an der Havel

Kultur-
beutel

XXL

BASISELEMENTE

Konzept

Die Stadt Brandenburg an der Havel ist authentisch, empathisch, zuverlassig. Diese Werte spiegeln
sich auch in der Bildsprache wider. Wir zeigen daher keine typisch touristischen ,Heile-Welt-
Bilder*.

Die eingesetzten Bilder sind immer charakterstark und naturlich, eben nicht gestellt und ohne
viel Schnickschnack. Die Kommunikation auch auf Bildebene ist geerdet, ehrlich und direkt.
Wir zeigen immer gern das, was uns am Herzen liegt: Naturverbundenheit und Wasser.







GESCHAFTSAUSSTATTUNG

Briefbogen

Hauptbogen

Stadt Brandenburg an der Havel

Stadt Brandenburg.

an der Havel

Stadt Brandenburg an der Havel
Altstadtischer Markt 10
14770 Brandenburg an der Havel

Tel. (03381) 58-0
Fax (03381) 58-7074

E-Mail. tach@stadt-brandenburg de
wwwstadt-brandenburg de

Mittelbrandenburgische Sparkasse
1BAN. DE551605000036 11660026
BIC. WELADED1PMB

Brandenburger Bank
IBAN. DE81160620730000505560
BIC. GENODEF 1BRB

Postbank Berlin

IBAN. DE65100100100651819109
BIC. PBNKDEFF100

Steuernummer, 048/144/00560
Glaubiger-Id-Nr. DE132ZZ00000018553

Format
210 x 297 mm

Papier

Papier-Grammatur:
90 g/gm

Farbe

1c Prozess
Schwarz

Wichtig!

Das Markenlogo tritt
auf dem Briefbogen
nie zusammen mit
dem Stadtwappen
auf.

Briefbogen

GESCHAFTSAUSSTATTUNG

Hauptbogen, bemalfzt und beschriftet

25mm 135mm 46 mm
50mm an der Havel
Stadt Brandenburg an der Havel Stadt Brandenburg an der Havel
90mm Altstadtischer Markt 10
Firmenname Gmbh 14770 Brandenburg an der Havel
Ansprechpartner Tel.(03381) 58-0
StraBenname 10 Fax. (03381) 58-7074
01234 Stadt E-Mal. tach@stadit-brandenburg de
wstadt-brandenburg de

Hin und weg statt hin und her
Ra por mi, odis sunt facepudae nonsed qui undem et etur as ulla quatur? Lore nonsequatiae
coratia nditae netum rem quatur? Quiaepra velecab iure nulliquas pla providitae vitius aliquia quis
aut estiaspel esequas pelliantia nist, cor apiditi nestiam cum nonestrum eatur arum ea cuptat.
Ro volupta dolestion comnimus solores tintios milicit, nullique accus, commoluptate eossita tus-
dae ducias aspella vit, corrumquo eum, serchiliquam quia venis volupta et maio. Itae nonsero coru-
pist eossendit exeri tempersped que con parcia alitam, invel ipsunt hil ipienie nissimus nationem
estis aperro quaspe nam facitatur res dolorum es dolupti andipitis consedis rehenis et venesequi
blanis seriate nullam faceptam ipsa dolorpo reicil iducia quo quides res duci seque prem estius

. sum rest, cus quid quati dolorehenit explignis doluptiat optae dolorrum res con cus eum acea co-
rem hici inveribusdae voluptae arum nus aut dolo vendiciae. Onestot assimod itiatest ut parciduci-
um sim num nobitati simagna tiundion nossitis accus ium vellupitisin consequas dolupitem faccum
et excere eatur re volecat quodips animus sinveles enim fuga. endis inciet
magnisi tatibea perovid earupta natiat quistrum lam vendand entur?
Archicid quaeped molorat uriatibus.

195mm

Tion ratur audamenimi, ium ra nost, sus isquodi occusda ndanimi, cus molupta turibea nulparciis
nam qui dolorat od que sed eos idus eum que doluptat ima ipienis dignim aut alitatiam, ipsa velis
modi velessi mperciis acerum niam veria dolorem doluptur a ventium quidit, comnisquas est,

Mit herzlichen GriiBen

Max Mustermann

Mittelbrandenburgische Sparkasse
1BAN. DES5160500003611660026
BIC. WELADED1PMB

Brandenburger Bank

1BAN. DEB1160620730000505560
BIC. GENODEF1BRE

Postbank Berlin

1BAN. DE65100100100651819109
BIC. PBNKDEFF100

Stevernummer. 048/144/00560
Glaubiger-Id-Nr. DE1372200000018553

20mm

10mm

14 mm

Typografie

Die nachtragli-

che Beschriftung
erfolgt innerhalb der
hellgrau gekenn-
zeichneten Flachen
in der FlieStext-
schrift. Abstande
ergeben sich aus ent-
sprechend gesetzten
Leerzeilen.

65mm

6mm




GESCHAFTSAUSSTATTUNG GESCHAFTSAUSSTATTUNG

Briefbogen Briefbogen

Brieffolgebogen Brieffolgebogen, bemalfzt und beschriftet

25mm 170 mm

Format

210 x 297 mm
Stadt Brandenburg. 50mm Stadt Brandenburg.

an der Havel an der Havel

Papier

Papier-Grammatur: — o ) )
Ra por mi, odis sunt facepudae nonsed qui undem et etur as ulla quatur? Lore nonsequatiae

9 O g/q m coratia nditae netum rem quatur? Quiaepra velecab iure nulliquas pla providitae vitius aliquia quis aut estiaspel esequas
pelliantia nist, cor apiditi nestiam cum nonestrum eatur arum ea cuptat.

Ro volupta dolestion comnimus solores tintios milicit, nullique accus, commoluptate eossita tusdae ducias aspella vit,
corrumquo eum, serchiliquam quia venis volupta et maio. Itae nonsero corupist eossendit exeri tempersped que con parcia
alitam, invel ipsunt hil ipienie nissimus nationem estis aperro quaspe nam facitatur res dolorum es dolupti andipitis consedis
Fa rbe rehenis et venesequi blanis seriate nullam faceptam ipsa dolorpo reicil iducia quo quides res duci seque prem estius sum
rest, cus quid quati dolorehenit explignis doluptiat optae dolorrum res con cus eum acea corem hici inveribusdae voluptae
1 I P rozess arum nus aut dolo vendiciae. Onestot assimod itiatest ut parciducium sim num nobitati simagna tiundion nossitis accus ium

vellupitisin consequas dolupitem faccum et excere eatur re volecat quodips animus sinveles enim fuga. Nemposam endis
S C h\/\/a rz doluptatem inciet magnisi tatibea perovid earupta natiat quistrum lam vendand entur?

Archicid quaeped molorat uriatibus.

emporia volecto tatent, iumquat quatate ex ea pora sedis ut rempor repta as et eicimen emporem fuga. Nem quas et ever-
uptati officiurest doluptae cus exceperunt etur, explia quis nones exerionsequi untemol uptur, tem re sinum veles dita vel
inctur, illabo. Agnati assitium aut eum quideleniat prestibusam num quas aut quidus, verum ipiciis vel eum ab inci deriti nobis
ma consedist rerspernatem hictur, que porporro quodige nestiur, cum sunt peritio nsequiat.

Ectorerspere omniet asinvero et rem. Nusaepro eatur soloribus dit paribus none velicab orepercia cum si vendis soluptatem
ra quis nonsequam, sam, volut ratur min re con cuptaeptat.

Ilid qui dendunt volorum nonet hillenis et volorem nis estem ut quam evenece pudamus secatest volore, ut et que nam, qui-
. . busdaepro mo doluptios aperchi liquam exerem nossincto expelibus esequae stotasperrum quibus, quamus volori verunto
2 30 mm min cullore nimin et, ab imet fugit, cum acil ipsam qui ut asperspid magnam eritist, se nate eostenimeni occuaios rera quidus
ut odi dis dit qui abore dis am ullut autemquam volorest vide excea coreium invellandit qui odiorio qui voluptasi re sundenis
re seraerem comnitatus et quo ium esti berae voloresed quoditi oriossimint que qui aboriae niet labore rereped quo eum lit
isquia volore, omnis doluptatinus est id explitatem que sequi ut iducias enihiti bustibusam que re conemquae cumqui cus pa
nihitatur, senimus quo et audisciur, nobis que secti occum, que re conemquae cumqui cus pa nihitatur, senimus quo et au-
disciur, nobis que secti occum, Abori blam qui que nonsequ idellesseque versperaerro ipsaperum faccus adipsum quodiscia
vollor reperfe ruptasp errunt re con excessit, od eosaperchit lat.

Abori blam qui que nonsequ idellesseque versperaerro ipsaperum faccus adipsum quodiscia vollor reperfe ruptasp errunt
re con excessit, od eosaperchit lat. Il id qui dendunt volorum nonet hillenis et volorem nis estem ut quam evenece pudamus
secatest volore, ut et que nam, quibusdaepro mo doluptios aperchi liquam exerem nossincto expelibus esequae stotasper-
rum quibus, quamus volori verunto min cullore nimin et, ab imet fugit, cum acil ipsam qui ut asperspid magnam eritist, se nate
eostenimeni occuaios rera quidus ut odi dis dit qui abore dis am ullut autemquam volorest vide excea coreium invellandit qui
odiorio qui voluptasi re sundenis re seraerem comnitatus et quo ium esti berae voloresed quoditi oriossimint que qui aboriae
niet labore rereped quo eum lit isquia volore, omnis doluptatinus est id explitatem que sequi ut iducias enihiti bustibusam
que re conemquae cumqui cus pa nihitatur, senimus quo et audisciur, nobis que secti occum,

Abori blam qui que nonsequ idellesseque versperaerro ipsaperum faccus adipsum quodiscia vollor reperfe ruptasp errunt re
con excessit, od eosaperchit lat.

Fuga. Name doluptat harum fugia qui officipis am si ipit quatiis temporum nihil et veligen ihicill audam, occatur

Tion ratur audamenimi, ium ra nost, sus isquodi occusda ndanimi, cus molupta turibea nulparciis nam qui dolorat od que
sed eos idus eum que doluptat ima ipienis dignim aut alitatiam, ipsa velis modi velessi mperciis acerum niam veria dolorem
doluptur a ventium quidit, comnisquas est,

Mit herzlichen GriiBen

7 Max Mustermann




GESCHAFTSAUSSTATTUNG

Stadtwappen-Einsatz

Ofhizielle Variante und werbliche Variante

An den Regeln zur Verwendung des Stadtwappens wird nichts geandert. Der Briefbogen und
die Visitenkarten der Oberbirgermeisterin/des Oberbirgermeisters bleiben in unverdnderter
Form erhalten, sprich das neue Stadtlogo wird nicht zusammen mit dem Wappen erscheinen.

Es wird inhaltlich immer unterschieden, ob es sich um hoheitliche Aufgaben und Mitteilungen

handelt - dann kommt das Wappen zum Einsatz. Oder ob es sich um Aufgaben und

Mitteilungen des Stadtmarketings handelt - dann kommt das neue Stadtlogo zum Einsatz.

Stadt

der Havel - 14767

Havel

Stadt Brandenburg an der Havel
DIE OBERBURGERMEISTERIN

BURGERMEISTER/KAMMERER
BEIGEORDNETER

FACHBEREICHE

VERWALTUNGS- UND FINANZMANAGEMENT
ZENTRALE DIENSTE

AUSKUNFT ERTE
Herr/Frau

Stadt Brandenburg an der Havel
Altstadtischer Markt 10
Zimmer...

14770 Brandenburg an der Havel
Tel.(03381) 587200

Fax (03381) 587204
E-Mail.vorname nachname@
stadt-brandenburg de

UNsE i
SVBRB-00-00.0.00-2016
RZEICHEN

20.Juli 2016

22.Juli 2016

ER 2
Mittelbrandenburgische Sparkasse
IBAN. DE55160500003611660026
BIC. WELADED1PMB

Brandenburger Bank

IBAN. DEB1160620730000505560
BIC. GENODEF1BRE

Postbank Berlin

IBAN. DE65100100100651819109
BIC. PBNKDEFF100

Steuernummer. 048/144/00560
Glaubiger-Id-Nr. DE1377700000018553

Anwendungs-
zweck

Das Wappen wird
weiterhin auf

allen Verwaltungs-
publikationen, die
hoheitliche Aufgaben
beschreiben, auf den
Geschaftsdruck-
sachen und allen
interen Publikationen
verwendet.

Dieser Briefbogen ist
exemplarisch und ist nicht
druckverbindlich hinsichtlich
Angaben und Gestaltung.

GESCHAFTSAUSSTATTUNG

So nicht.

Es ist nicht zulassig,
das Wappen und das
Markenlogo der Stadt
zZusammen zu
verwenden.

Stadt Brandenburg.

an der Havel

Stadtmarketing
Die Oberbirgermeis-
terin/der Oberblrger-
meister kann zu Stadt-
marketingzwecken eine
Visitenkarte im Marken-
auftritt erhalten. Diese
enthélt dann aber kein
Stadtwappen.

Stadt Brandenburg.

Oberbiirgermeisterin an der Havel aInn

" Tel (03381) 58-10
Fax.(03381) 58-7074

E-Mail. ob@stadt-brandenburg.de
www.stadt-brandenburg.de




GESCHAFTSAUSSTATTUNG

Briefbogen Stadtwappen

Hauptbogen und Folgebogen

Stadt Brandenburg an der Havel
DIE OBERBURGERMEISTERIN

Havel - 14767 Stadt

Havel

Stadt Brandenburg an der Havel
DIE OBERBURGERMEISTERIN

BURGERMEISTER/KAMMERER
BEIGEORDNETER

FACHBEREICHE

VERWALTUNGS- UND FINANZMANAGEMENT
ZENTRALE DIENSTE

AUSKUNFT ERTEILT
Herr/Frau

Stadt Brandenburg an der Havel
Altstadtischer Markt 10

Zimmer.

14770 Brandenburg an der Havel
Tel. (03381) 58 7200
Fax.(03381) 58 7204

E-Mail. vorname.nachname@
stadt-brandenburgde

ICHEN ’
SVBRB-00-00.0.00-2016

20.Juli 2016

TUN
22.Juli 2016

ANKVERBINDUNGE
Mittelbrandenburgische Sparkasse
IBAN. DE55160500003611660026
BIC.WELADED1PME

Brandenburger Bank
IBAN. DE81160620730000505560
BIC. GENODEF18RB

Postbank Berlin

IBAN. DE65100100100651819109
BIC. PENKDEFF100

Steuernummer. 048/144/00560
Giaubiger-Id-Nr. DE137ZZ00000018553

Format
210 x 297 mm

Papier

Papier-Grammatur:
90 g/gm

Farbe

4c Prozess
Euroscale

Wichtig!

Das Markenlogo tritt
auf dem Briefbogen
nie zusammen mit
dem Stadtwappen
auf.

GESCHAFTSAUSSTATTUNG

Briefbogen Stadtwappen

Hauptbogen, bemalfzt und beschriftet

25mm

135mm

46 mm

50mm

90 mm

195mm

der Havel - 14767 Havel

Firmenname Gmbh
Ansprechpartner
StraRenname 10
01234 Stadt

Hier steht der Betreff in der Lato Bold 12 pt

Ra por mi, odis sunt facepudae nonsed qui undem et etur as ulla quatur? Lore nonsequatiae
coratia nditae netum rem quatur? Quiaepra velecab iure nulliquas pla providitae vitius aliquia quis
aut estiaspel esequas pelliantia nist, cor apiditi nestiam cum nonestrum eatur arum ea cuptat.

Ro volupta dolestion comnimus solores tintios milicit, nullique accus, commoluptate eossita tus-
dae ducias aspella vit, c q , serchili ia ver lupta et maio. Itae nonsero coru-
pist eossendit exeri tempersped que con parcia alitam, invel ipsunt hil ipienie nissimus nationem
estis aperro quaspe nam facitatur res dolorum es dolupti andipitis consedis rehenis et venesequi
blanis seriate nullam faceptam ipsa dolorpo reicil iducia quo quides res duci seque prem estius

sum rest, cus quid quati dolorehenit explignis doluptiat optae dolorrum res con cus eum acea co-
rem hici inveribusdae voluptae arum nus aut dolo vendiciae. Onestot assimod itiatest ut parciduci-
um sim num nobitati simagna tiundion nossitis accus ium vellupitisin consequas dolupitem faccum

Stadt Brandenburg an der Havel
DIE OBERBURGERMEISTERIN

BURGERMEISTERKAMMERER
BEIGEORDNETER

FACHBEREICHE

VERWALTUNGS- UND FINANZMANAGEMENT
ZENTRALE DIENSTE.

AUSKUNFT ERTE
Herr/Frau..

Stadt Brandenburg an der Havel
Altstadtischer Markt 10

Zimmer.

14770 Brandenburg an der Havel
Tel. (03381) 58 7200

Fax (03381) 587204
E-Mail.vorname.nachname@
stadt-brandenburg de

CHEN

SVBRB-00-0.00.00-2016
RZEICHEN
RSCHREIBEN

20.Juli 2016

22.Juli 2016

ANKVERBINDUN
parkasse

et excere eatur re volecat quodips animus sinveles enim fuga. endis inciet
magnisi tatibea perovid earupta natiat quistrum lam vendand entur?
Archicid quaeped molorat uriatibus.

Tion ratur audamenimi, ium ra nost, sus isquodi occusda ndanimi, cus molupta turibea nulparciis
nam qui dolorat od que sed eos idus eum que doluptat ima ipienis dignim aut alitatiam, ipsa velis

modi velessi mperciis acerum niam veria dolorem doluptur a ventium quidit, comnisquas est,

Mit herzlichen GriiBen

Max Mustermann

1BAN. DE55160500003611660026
BIC. WELADED1PMB

Brandenburger Bank
1BAN. DE81160620730000505560
BIC. GENODEF1BRB.

Postbank Berlin

IBAN. DE65100100100651819109
BIC. PBNKDEFF100

Stevernummer, 048/144/00560
Glaubiger-Id-Nr. DE1377200000018553

44 mm

Typografie

Die nachtragli-

che Beschriftung
erfolgt innerhalb der
hellgrau gekenn-
zeichneten Flachen
in der FlieStext-
schrift. Abstande
ergeben sich aus ent-
sprechend gesetzten
Leerzeilen.

Wlme




Jll  GESCHAFTSAUSSTATTUNG

Visitenkarten

Fur jeden individuell

Stadt Brandenburg.

Ingenieur an der Havel

Max Mustermann

Leiter Technik

Stadt Brandenburg an der Havel
Altstadtischer Markt 10
14770 Brandenburg an der Havel

Tel. (03381) 58-10
Fax. (03381) 58-7074

E-Mail. mustermann@stadt-brandenburg.de
www.stadt-brandenburg.de

Format
85 x 55mm

Papier

Papier-Grammatur:

350 g/gm

Farbe
4/4 farbig

freie Farbwahl +
Schwarz

Grufzkarten

DIN Lang-Format

GESCHAFTSAUSSTATTUNG

Stadt Brandenburg.

kurzgefasst an der Havel

Format
210 x 110 mm

Papier

Papier-Grammatur:
250 g/gm

Farbe
4/4 farbig

freie Farbwahl +
Schwarz
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Broschure

Beispiel Reiseheft DIN A4

deutsch | english

Stadt Brandenburg.

Entdecken an der Havel

Reiseheft

Travelbook

2017

HERZLICH
WILLKOMMEN

IN STADT
BRANDENBURG
AN DER HAVEL

INHALT

Traditionsreiche Industriegeschichte

PRINTMEDIEN
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Broschure

Originle erleben. Dabei sein
History closely. Explore the originals. Join the city.

s Eimiauodidoloau dolens e i cllpts i eaumauat

G
secto marimaues vl consro 1o, qam facs. sunetum e il voloptatom i ntamus.pda conscto
Coptsmin i

Beispiel textlastig DIN A4

Vit psni s etas s veiua s o s pid et

ot e s ot Ve w1 st s s el
i e Hior Steht Mo i St
Teaserheadlina ein Auszug.

kan auch gorn Gbor isis
‘mehrere Zeilen gehen This is an

excerpt of
the surroun-

endi cum ondes autemod  ligy teact.  desstoutemod: i comum e vokpis e it onvis
s cormum e volpta esite x5 quans ave il voloe e con i velupts amped

deutsch | english

i o s

QU e evend cintr Sttt ectotae nonecse e

Stadt Brandenburg.

Unterwegs an der Havel

2 the water J

L Dio Stadt und ihre Wasserwage The city an its ways on the water Di Stadt und ihre Wasserwoge The city an its

Wasser. Water.

In und um die Stadt. In the city and around

o Toaserheadline kann auch e
gem ber mehrere Zeilen
gehen

o, 3 con nois volupta famped qu consecto masim as voloconse

i, quam fcius.
o v i voloron

soquo bl

o dolo i doens et i
« smauat s et .
s et tmporepro dlo ut odita

Ut omni ut
ea coribust, =
officil iders e i mpusim
. veltbes i e s

Ao dote. A1 the eng- 0% S0 e
i it et LS VETSION. 1t e e st cum
Hpeducomsctomsin I T kb oo 1 veris ot s s s
i mosvelquan i st it tem o

e el crepel st vt

o o sl

Cotu. o gt

imusands lcoa vera s olanducia

Unterwegs

Squodigendse volors cuodin
ot nobls ccsboersm nectbs que
Ipsancion corat digena nullend andeblsauasi 0.

e v Ut psnls 0sc0as 1eptas 0 o i e 30 e por 55 ot ot

" cos malupt e,
veltirf corepel et o vt ent o vris u psnis esequas reptas mos

Zu den Crovks e . 10 el i o s

. b 2 vl

Ggenimus o vriore, con 1 clenden & voloreerg

ipsam, vl s magei 1, cos molut ckué modh
geninus o verioe con et lnden - quivolptaer it s aps i comum e vlupts

{rupate Qufu Qs cum andest <o 1 ot
Voo, i con nas voua tamped psa et ccstur o quia conseq

schonsten
Zielen

On road to the hot spots

Information

L Thematische Stadtfihrungen Topical citytours

Losmachen. Dabei sein.
Get up Feel free to join.

www.stadt-brandenburg.de/unterwegs

Brandenburg an der Havel fiir Kenner.
Losmachen. Dabei sein

Eimiquodidolo qi dolerss o i culupts i erumuat

i 3ol conser o . . Cupas i i

Volptas dolls aisiuscum e dolpi llauaeceptr

o aui uasper qiss 3. Ut o e cortust ofcl

= Zatraum: gy

= prosproGrope:
25unden 1006
35tunden 1206

ProStacfuhes . 25 Personen,

Anmeldung ber e Tourstiformaton s
fordercn.
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Layout Anzeigenformate Mafze Anzeigenformate

Rubriktitel english Rubriktitel english
. Hotels hotels
Brandenburg an der Havel fiir Kenner.
Losmachen. Dabei sein.
Hier steht der deutsche Text. El imiliquodi dolo qui dolenis et
qui culluptas nim earumgquati num aris et ut libus acerit latem
El imiliquodi dolo qui dolenis et qui culluptas nim earumquati
num aris et ut libus acerit latemporepro dolor aut oditia veliber
itibus essit et que mos dolum volupta temporectem reptatem
sunt etum re, sit, qui voluptatem qui int lamus. ped qui consecto
‘maxim quas volo consero to mi, quam facius. Cuptas min niscidis
venis erum rerum quaeces et quam ea nimusandis
Das ist eine kurze Teaserheadline
everia nis dollanducia volorion est es nia voluptas dolla apitatius
cum eaquam dolupic illiqua eceptur sapelle nihilla iur ad quasse
por as arit, officidem quiatum estorporum ut verio.
Voloriatem venis ut ipsanis esequas reptas mos veliquam ea
nimo est apid et utem nonem velitiur si corepel estiunt et volori-
tet rent. Unt aut ommoles tissund ipsam, nobis ea volesti aecum,
invelendam quia quasperi quiassi abo. Ut omni ut ea coribust,
officil iciders pitias ex esendae pernat earum vitio qui.
a 3 Pro Stadtftihrer maximal 25
a3 Shri Personen.
G Anmeldung iiber die Touristin-
2 Stunden 100 € formation ist erforderlich.
3 Stunden 120€
City Hotel-Pension Brandenburg Pension Fester
Zu den Eichen 9
14772 Brandenburg an der Havel
Tel. 03381325652
Fax 03381701793
T Schane Zimmer in
" Brandenburg an der Havel
Ruhige Lage am Wald und in See-
2.14776 (Havel) nahe. Selbstverpflegung méglich: 2 s
Tel. 03381325652 Fax 03381325653 Preise A Kiiche vorhanden. Parkplatz vor
info@cityhotel-brandenburg.de in € ab der Pension, Grillplatz.
www.ciyhotel-brandeburg.de = a 2600
Zentrale Ubernachtung gesucht? bz 2 38,00
12 gemiitliche Zimmer- und Ferienapartments mit viel Komfort Dz 3 5000
24/7 Serviceleistungen in Top - Innenstadtlage. Fahrrad- und Motorrad-
‘garage stehen auf dem Hof zur Verfiigung. 2 Min. zu Fug bis zum Haubt- Pension Fest
bahnhof bzw. in das StadtzentrumVeranstaltungen, Tagungen, Meetings (etslel ) 1FEn Ll
it bi 20 25 Prsoner)Agnis mostem, tatize comiet rencae. Nar, nos 74 den Eichen 9 Rubriktitel english Rubriktitel english
i s ius iduciistis re non
14772 Brandenburg an der Havel
aut landelenda ipiet volesOnsent ea descimus, sundita serrovid et dol. Tel. 0338132 56 52
Fax 03381701793
Schone Zimmer in
Brandenburg an der Havel
Ruhige Lage am Wald und in See-
nahe. Selbstverpflegung méglich:
Kiiche vorhanden. Parkplatz vor
Y der Pension, Grillplatz.
=4 1 2600
[ 2 38,00
>3 3 5000
10
. . . . . . .
Bezeichnung touristisches Ziel Detailtexte (Anschrift, Beschreibung,
wird weifl3 in 11 pt auf ein Farbband gesetzt, Tabelle) in 8pt/ZA 10 pt Lato Regular.
welches die Rubrikenfarbe hat. (Der Beschreibungstext in diesem Beispiel ist

ca. 500 Zeichen lang)

Logo steht linksbtindig, maximale GroRe

22 mm breit, 14 mm hoch. Beschreibungstext Headline in
Rubrikfarbe 8 pt/ZA10pt in Lato Bold.

Kontaktinformationen

sind max. 4 Zeilen lang. Preistabelle Farbfont grau sind 15%
Schwarz. Tabellenkopf mit weifSer Schrift auf
80% Rubrikfarbstreifen.
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Flyer

DIN-lang-Format

deutsch | english

Stadt Brandenburg.

Feierlaune an der Havel

Stadt Brandenburg.

unterwegs an der Havel

Veran
staltungs
wegweilser

Event signpost

e |

Hoéhepunkte 2016.
Highlights 2016.

Hiking signpost

Immer schén am
Wasser lang. Beautiful
trips around the water.

Brandenburg an der Havel
und Umgebung and Surroundings

Logo steht beim DIN-lang-Format.
zentriert im Kopfbereich. Nie in einem
Bildbereich, stets auf einem wei3en Band.
Die Kastenbreite, auf der Text positioniert
wird, orientiert sich an der Logobreite.

Brandenburg an der Havel
und Umgebung and Surroundings

Fashion Day.

Originale erleben. Dabei sein.
Explore the originals. Join the city.

2. September 2016 - Innenstadt Inner City

Catus, et derferro di aliqui blab ipsant et eicatur molori quia consequi
dolo velignim hillam, aspieniet hit fugia ped qui consecto maxim quas
volo consero to mi, quam facius. Cuptas min niscidis venis erum rerum
quaeces et quam ea nimusandis plictota everia nis dollanducia.

Hier geht englisch los. Apitatius cum eaquam dolupic illiqua eceptur
sapelle nihilla iur ad quasse por as arit, officidem quiatum estorporum ut
verio. Ut labor si volutem oluptatquia cum, sunto di sit que voloriatem
venis ut ipsanis esequas reptas mos veliquam ea nimo est apid et utem
nonem velitiur si corepel etiunt et voloritet rent.

wWwW!

PRINTMEDIEN

Regiong]
einmq;,
Regionq]
Uniquely,

Rolandspectaculum

Criginale erleben. Dabei sein.
Explore the originals. Join the city.

28.-29. September 2016 - Slawendorf

Catus, et derferro di aliqui blab ipsant et eicatur molori quia consequi
dolo velignim hillam, aspieniet hit fugia ped qui consecto maxim quas
volo consero to mi, quam facius. Cuptas min niscidis venis erum rerum
quaeces et quam ea nimusandis plictota everia nis dollanducia .

Hier geht englisch los. Apitatius cum eaquam dolupic illiqua eceptur
sapelle nihilla iur ad quasse por as arit, officidem quiatum estorporum ut
verio. Ut labor si volutem oluptatquia cum, sunto di sit que voloriatem
venis ut ipsanis esequas reptas mos veliquam ea nimo est apid et utem
nonem velitiur si corepel etiunt et voloritet rent.

www.die-altstaedter.de

Hofefest in der Altstadt.

Grun, klein und fein. Hinter den Kulissen.
Court Celebration. Green and small.

20. August 2016 - Stadtgebiet Inner City

Catus, et derferro di aliqui blab ipsant et eicatur molori quia consequi
dolo velignim hillam, aspieniet hit fugia ped qui consecto maxim quas
volo consero to mi, quam facius.

Hier geht englisch los. Apitatius cum eaquam dolupic illiqua eceptur
sapelle nihilla iur ad quasse por as arit, officidem quiatum estorporum ut
verio. Ut labor si volutem oluptatquia

www.die-altstaedter.de

B

Innengestaltung Die jeweiligen Event-
AnkUndigungen werden gleichberechtigt im
Layout gesetzt. Es werden alle Texte Ubersetzt.

Bilder werden unterhalb der Veranstaltungs

beschreibung in definierter Breite eingefligt.
Die Bildbereichsbreite steht fest, es kénnen
aber auch mehrere Bilder innerhalb derer
aneinandergereiht werden.

Internationaler
Museumstag.

Museen in der Kulturlandschaft
Museums in the Cultural Environment

22. Mai 2016 - Stadtgebiet Inner City

Catus, et derferro di aliqui blab ipsant et eicatur molori quia consequi
dolo velignim hillam, aspieniet.

Hier geht englisch los. Apitatius cum eaquam dolupic illiqua eceptur
sapelle nihilla iur ad quasse por as ari.

dt-b. denb de/:
WWW.: g. g

Headlines werden nurin deutsch und

in der Choplin Medium 20/ZA 25 pt gesetzt.
Sublines dann in deutsch und englisch in der
Choplin Extralight in 10/ZA 12 pt.

Datum wird in definierter Farbe in der Lato

Bold 8pt/ZA 10pt gesetzt, englisch in der Light.

Detailtexte Beschreibung in 8 pt/ZA 10pt

Lato Regular.

Weblinks sind in Choplin Medium 8pt.
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Broschure Flyer

Gestaltungsraster A4, 201x297mm Gestaltungsraster DIN lang, 105x210mm

95mm 100 mm 15mm 15mm 75mm 15mm
L I
deutsch | english Hohe weiBer Kopfbalken Hohe weiBer Kopfbalken
mit Logo (15 % Format): mit Logo (15 % Format):
Stadt Brandenburg. w5 Stadt Brandenburg. B,
Entdecken an der Havel ' unterwegs an der Havel
‘-' 3 = 2 e A
i — Fjﬂ. E i .
4 s B G BE - g
LN S| 3 & &} SRS A
551 mm 2
= A
o
= == Relseheft Hohe Bildbereich (85% Format): we gwelser Hohe Bildbereich (85 % Format):
5 === = = | 2545mm o ) 80 mm
E‘“’ e o Travelbook — Hlklng Slgnpost
N Immer schén am
; Wasser lang. Beautiful
trips around the water.
Balkenhohe richtet sich -
nach Inhalten, die drauf
stehen
Wellenhohe:
60 mm
[ Brandenburg an der Havel Randabstand:
www.stadt-brandenburg.de/entdecken Randabstand: und Umgebung and Surroundings 15 mm
] 15 mm

100 mm




PRINTMEDIEN

Plakat

Querformat

Jeder
manns
m fest

Das Fest fiir die

ganze Stadt.

In der ganzen Stadt.
Am, auf und im Wasser.

16.-19.

Juni 2016

Ein Plakat ist mit den definierten Corporate-
Design-Elementen relativ frei machbar.

Ob mit viel oder wenig Text bestimmt der
Inhalt und die Aussage, die getroffen wird.

Als Beispiel hier ist ein etwas komplexeres
Thema gewahlt, mit einigen Informationen.

Auch hier werden die Formalien (ob Hoch-
oder Querformat) eingehalten: Das Logo steht
auf weilsem Band im Kopfbereich.

Stadt Brandenburg.

Jedermannsfest an der Havel

Die Kastenbreite, auf der Text positioniert wird,
orientiert sich an der Logobreite. Der Kasten
selbst wird nach Lange des Inhaltes bestimmt
und kann auch am unteren Rand abfallen.

Bilder werden grofsflachig und im Hintergrund
positioniert.

Hochformat

Stadt Brandenburg

Jedermannsfest an der Havel

Jeder
manns
m fest

Lange Nacht der
Industrie // Tag

der offenen Tuir //
Speed Recruiting

PRINTMEDIEN
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WERBEMITTEL

Tasche

Imagetrager

/

Stadt Brandenburg.

Hulturfreuds an der Hawel

Sticker

Imagetrager

Zum Beispiel bei Festen kénnen Sticker zum Einsatz kommen, die
bestimmte Aspekte bzw. die Variable im Claim betonen. Dort, wo jeder
weil3, dass es um die Stadt Brandenburg an der Havel geht, darf das Logo
auch mal angeschnitten sein, zum Zwecke der Claim-Betonung.

Durch die Vielfalt auf einem Fest wird auch die Marke farblich belebt und
zeigt in der Gesamtheit trotzdem wieder die Zusammengehdorigkeit, ohne
dass alles gleich ist.

WERBEMITTEL

TN
S
A

‘ Jeder' \
manns
( m fest

\ X
tadt Bran
,  Rhabarberkuchen a gl
\ %
dt Branden
) Bildung an der

Stadt Brandenburg.

Jedermannsfest an der Havel

)

\
)

dt Branden

Wirtschaft an der




Epilog Epilog

machen.

an der Havel
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27

Stadt Brandenburg.

- ‘an der Hawval i)
Stadt Brandenbusg an der Hovel ek Brandenburg ander Favel = b3
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